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b r a n d v o i c e
T O N O  y  e s t i l o  

d e  c o m u n i c a c i ó n

e n s e n a n z a s

p e n s a m i e n t o  c r e a t i v o

d e s a r r o l l a r  s u  v o z  d e  m a r c a

e n t e n d e r  l a  m a r c a  c o m o  u n  s i s t e m a

d e f i n i r  s u  p ú b l i c o  m e t a

F é l i x  C a s t e l l a n o s

F a t K i d  S t u d i o  -  E l  S a l v a d o r .

r e s u m e n

•¿Qué es una marca?

•¿Qué es la voz de marca?

•La Marca como un sistema

•Casos de estudio

•Descubriendo tu voz de marca

E S Q U E M A

En un mercado cada vez más global, construir marcas efectivas y signifi-
cativas es esencial para el éxito empresarial. Sin embargo, los esfuerzos 
de marca basados principalmente en mensajes genéricos son cada vez 
más ineficaces para llegar a un público objetivo que se muestra escépti-
ca ante las nuevas demandas.
Se necesita un enfoque más poderoso para establecer las percepciones 
de la marca, una que active automáticamente las percepciones que son 
relevantes para los clientes, fieles a la identidad de la marca y diferen-
ciadas de la competencia.

El objetivo principal de este taller es comprender los elementos de la 
identidad verbal y cómo ayudan al desarrollo de la personalidad de 
una marca.


